A i e /g LA ___‘...... T i 4 .ﬂ b A i i, .. e
B (G D ,ru\.._u 0 G Py T A

e L) ¥ Z :.....- .w i ’ ) : ]
,u ._._. L "

b




Chi siamo

UN BRAND
} DA RACCONTARE
E VIVERE

Tipografia

Materiali



CESVI
SEMP
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CHI HA




}CHI SIAMO

CESVI vuol dire Cooperazione, Emergenza e Sviluppo

Fondazione CESVI e un'organizzazione umanitaria laica e
indipendente nata a Bergamo nel 19385,

Da quasli 40 anni porta il cuore, la generosita e loperosita degl
taliani nelle emergenze e nel luoghi piu poveri del mondo
attraverso progetti di lotta alla fame e alle grandi pandemie,
per la tutela delle persone e dellambiente.

CESVI agisce fornendo strumenti e competenze affinche le
popolazioni alutate possano poi essere artefici del proprio
futuro.

Premiata tre volte con [Oscar di Bilancio per la trasparenza, e
parte del network europeo Alliance2015.



}CHI SIAMO

Il naming CESVI
Il naming CESVI e iIlhome della Fondazione.

L a dicitura Cooperazione Emergenza Sviluppo, di cui CESVI

e lacronimo, va utilizzata solo nella spiegazione della mission
della Fondazione.

Il naming CESVI deve essere sempre usato al femminile
(sI sottintende la Fondazione CESVI) e quindi declinato come
tale. Laddove e possibile e preferibile omettere larticolo.



Un brand attivo

CESVI e una marca guidata da

grande altruismo che agisce in modo
iIndipendente, con integrita e neutralita.
E empatica, determinata, attuativa che
agisce in modo efficiente e pragmatico.

| tenaci difensori dell'umanita

Ovungue ce una persona vulnerabile
oppressa, ovunque il diritto di essere
umani e violato, CESVI agisce
concretamente per loro.
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MARCHIO £ %

cesvi cesvi
Un brand che unisce
N Versione verticale A Grandezza minima A L'area di rispetto non
|[ marChiO CESV| UniSCG' l’al_to e del marchio CESVI in cui e possibile puo essere invasa da
' riprodurre il marchio altri elementi grafici

il basso, il nord e il sud, si incontrano
energicamente per dare vita a una

nuova realta, operosa e costruttiva,

votata a un grande futuro.

9 cesvi

Il marchio e composto da un esagono -

% cesvi  Qcesw

che Pitagora definisce come il simbolo
della creazione - di colore arancione -
simbolo di armonia interiore,

N Versione orizzontale N Grandezza minima A Larea di rispetto non
di ambizione. di fiducia in sé stessi del marchio CESVI in cui & possibile puod essere invasa da
' riprodurre il marchio altri elementi grafici

e negli altri. All'interno, due frecce
blanche si incontrano verso un centro
tutto da creare.



MARCHIO

Il marchio CESVI esprime la massima
identita su fondo bianco.

Le versioni di marchio consentite sono
due: versione POSITIVA e versione
OUTLINE.

CesSvi

cesvi

< Versione POSITIVA
esagono arancione
frecce bianche

logo grigio

< Versione b/n POSITIVA A Versione OUTLINE
esagono grigio esagono arancione
frecce bianche outline bianco
logo nero frecce bianche

logo bianco

< Versionie b/n NEGATIVA
esagono bianco
frecce nere
logo bianco



MARCHIO

Versione «emergenzax

< Versione EMERGENZA
esagono trasparente
outline bianco
frecce bianche
logo bianco

Esclusivamente per appelli di
«emergenza», In cul si decida di usare
Il rosso come colore predominante,

e consentito al marchio di assumere
tale colore.




MARCHIO

Cosa non si puo fare

Per mantenere visivamente il marchio
CESVI coerente nel tempo e
fondamentale attenersi a regole d'uso
e certl interventi sono da evitare.

Vanno usati esclusivamente
le versioni del marchio disponibili.

CESVI

cesvi

cesvi

<€ Non cambiare il font
e/0 posizione della
scritta CESVI per
nessun motivo

< Non disporre
le frecce in modo
diverso

<€ Non cambiare
il colore di nessun
elemento

cesvi

A Non deformare
il marchio

V Non togliere
la scritta CESVI per
nessun motivo




MARCHIO

Applicazione su fondi e foto

A NON applicare il marchio su fondi fotografici o colorati che he compromettano la leggibilita

Oltre che sul bianco, e possibile
che il marchio CESVI viva su fondl
fotografici o fondi colorati.

V Scegliere fondi fotografici che garantiscano la leggibilita del marchio. Su fondi colorati applicare la versione
di marchio piu appropriata

Ogni applicazione va valutata con
criterio al fine di assicurare la visibilita
del marchio.
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CESVI TAG |
MATERIALI

Il colore istituzionale di CESVI e l'arancione,

un colore pieno di energia, simbolo
di creativita. E il colore della giola e uno
del toni preferiti dalle persone estroverse.

Il bilanco ha un ruolo primario
nella comunicazione CESVI: apre
alla progettualita con ottimismo e
positivita.

Come colore di supporto puo essere
utilizzato Il grigio, divalenza neutrale.
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< Rapporto indicativo
di applicazione dei colori
istituzionali

@
) coton .v

un bilanciamento di utilizzo
tra 1 3 colori istituzionall
(@arancio, bianco e grigio).

A PANTONE: 151 A CMYK: 0%, 0%, 0%, 0% A PANTONE: 444
CMYK: 0%, 70%, 100%, 0% HEX: FFFFFF CMYK: 20%, 0%, 10%, 40%
HEX: EB6608 RGB: 255, 255, 255 HEX: 94A4A4

RGB: 235, 102, 8 RGB: 148, 164, 164



}COLORI

| colort istituzionali possono essere
riprodotti in percentuali diverse e
utilizzati anche come tonalita di
supporto nella grafica CESVI.

< Colore al 100% del
suo valore

< Colore al 75% del
suo valore

< Colore al 50% del
suo valore

< Colore al 30% del
suo valore

< Colore al 10% del
suo valore



Un brand di carattere

[ aspetto visivo di un brand non si limita a

un’iconografia e ai suoi colori istituzionall.
La voce di CESVI parla attraverso | testl
scritti con un carattere ben preciso.




Raleway e una famiglia di font decisa,
aperta e attuale. Disponibile in vari
sottovarianti da al messaggio carattere
e attenzionalita.

Ll carattere Raleway e utilizzato neil
materiall di comunicazione e raccolta
fondi realizzati da HQ.

IN tuttl | documenti realizzati dallo staff
dovra essere utilizzata la font Verdana.

TIPOGRAFIA

Raleway

Q)

ocdefghijklmn
oqrstuvwxyz
SBCDEFGHIJKLMN
PQRSTUVWXYZ

0123456789

O >0

Varianti

Light

Light Italic
Regular
Regular Italic
Bold

Bold Italic
Black

Black Italic

Verdana

abcdefghijklmn
opqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
0123456/89

Varianti

Regular
[talic

Bold

Bold Italic



La CESVI Tag:
un segno di riconoscibilita

Dal marchio CESVI nasce la CESVI Tag:
un segno che e anche spazio per testl
e iImmagini, creato per aumentare la
riconoscibilita del messaggi di CESVI e
applicabile, con estrema flessibilita, a
diversi formati e canali.




La CESVI Tag si compone di 2 aree.

Le 2 aree sono separate da una linea triangolare (punta
smussata) derivata da un vertice dellesagono del marchio

CESVI ruotato di 90",

Q0

ooooooooooooooooooooo

ltes sequasi maxime sum nonsequunt excepudi sec¢tota quibus

andit lia cone nobis provid mil ipsa dolorepera se;Umet et volupit, L t ti
quat que coriandis ma doloreror sin conseni vendamet qui bera : Ca O action

} C I 5 i V I I AG epta dolorehenis ime sum non itlia cone nodoluptur.




dimensione
raccomandata ¥4

ooooooooooooooooo

C ) !
E . L'altezza
weas< O weadx | | pecomendacs
. .' larghezza
La modalita di usare le due aree O )
divise (Area SX e Area DX) nella T |
CESVI Tag e multiplo sia per comieo 8 quello dellesagon.

larghezza sia per contenuti.

larea SX puo arretrare non oltre il 50%
della CESVI Tag

ooooooooooooooooo

ooooooooooooooooo

< PUNTA
E generata dall'esagono del marchio.
E lelemento staccabile dalla CESVI Tag e pud essere
utilizzata per evidenziare elementi e/o testi.
Deve sempre puntare verso la destra

} CESVI TAG



L Identita del marchio CESVI va

salvaguardata anche quando viene
applicato a oggetti o materiali non
strettamente regolamentati




8 mm I

Carta da lettera

Carta da lettera
per le comunicazioni.

MATERIALI

22 mMm

14 mm

CESVI Fondazione Onlus
Via Broseta 68/a, 24128 Bergamo, Italia | tel +30 035205805 | email cesvi@cesvicrg | cesviorg

Per donazioni
c/c bancario IBAN: IT 49 H 03069 09606 100000000060 | 5x1000: C.F. 95008730160

16 mMm

14 mm

!

< Font: Raleway bold
e Raleway Regular 8 pt

Interlinea: 10pt

Linea: spessore 0,4 pt

4 mm

13 mm



Carta da lettera seguito

MATERIALI

8 mm I

20 mm

22 mMm

14 mm

< Font:
Raleway bold 8 pt



22 mMmm

Bioinsen | Biolasso@insed qrews | 8508502 GEO 6E+ 181 | Eney ‘owebisg getve 'e/g89 plesoig BiA

SNUQ Suoizepuod IASID < Font: Raleway bold
14 mm l e Raleway Regular 8 pt

10 mm I Interlinea: 10pt

Promozione Mo Profit Poste ltaliane SPA Sped. in AP D L. 353/2003
{conv. in L. 27/02/04 n® 46) Art. 1 comma 1 LO/MI

Busta con . J
e senza finestra

Bioinsen | Bioinsso@insed qews | 850850e GEO 6E+ 181 | eney ‘owebieg getz ‘'e/g89 rlesolg BIA
sSNuQ auoizepuod [ASID
10 mm

MATERIALI




Biglietto da visita "vivo > o o ittt it
Biglietto da visita con fronte

personalizzabile con immagine CESVI

(citare Paese di riferimento e nome

foto g rafO). > Font nome fotografo:
Raleway bold e Raleway ! A
Regular 6,5 pt Myanmar . Foto: -.:uanr__arr.“- Fl—rr
> Font nome: Raleway bold 8 pt 10,5 mm I 8 mm
Nome Cognome
NCarico
> Font: Raleway bold | _ 9
e Raleway Regular 6,5 pt g e ek cesvi
mob: +39 123 456790
Interlinea: 7,8 pt
cesvi.org 19 mMm
Linea: spessore 0,4 pt CESVIFondazioneOnlus
vid Orosetia basa, 24170 bergamo, iiala 12 mm
8 mm 8 mm

> VERSIONE NEUTRA
Nei casi in cui
la personalizzazione sul fronte
del biglietto da visita "vivo'
non sia funzionale e possibile
utilizzare la versione neutra.

cesvi

MATERIALI




Firma email | Mario Rossi
Fvento anno nuovo
A: stefania.baresi@esempio.org

Ma ilit,

necupta quassin temguo dolorem quiat.

Aped quatia qui ommo con rerum ea voluptaes mossi aut faccusae vit, omni aliquis totaque delibus apidisinus, et venet hicia veri-
aspe guassedita del et lauditibusti aut endit alictio omnimodi vendict iassima siminct emporum, qui idunt porest, si cum ea ius, volo-
rescimus et ullaces tinist maion prepro con nonet velicitia quo coremguam que eatem ni tet harum ipsum veliquam, sequi corepudit
hicium earum fuga.

Hent plautempor aborepre, nobist rerferuptas si id ese id moluptatem re ad untissin rehenis eribus.
Vollabore et unt audignitae pore, sitat.

Ovit oditatur sapedit asperia.

Privacy note. Thitk message and |15 possible attachments contain

N c miormation thal = confidentlal. The desgnated recipien] s tha only
ome Lognome

One OF Doner Manager
tel: +30 035 2058091
Via Broseta 68/A. 24128 Bergamo, ltalia

persan autharzed 1o use: copy and, undar his responsibiity,
divulge fis content. I you have recelved this message by mistake,
Wi A5k you to kKindly inform the sender and to delete the message
Thark yew

Member of Alliancezois CESVI

0606

ﬁ Help save paper. Do really need to print this email?

MATERIALI




Presentazione
powerpoint

Luogo, data

Fare clic per modificare lo stile del titolo dello Fare clic per
schema modificare il titola

A Apertura A Slide finale

TITOLO ESEMPIO

Questo & un finto testo di posizione,
questo & un finto testo

QUESTA FRASE CONTA

CQuesto & un finto testo di posizione,
questo & un finto testo di posizione,

A Sommario A Testo con immagine

MATERIALI




Applicazione offline

La CESVI Tag puo anche ispirare impaginazioni in cui siano
presenti iImmagini e testi. Fondamentale che la punta smussata

guardi sempre a destra.

UNAVITA

DISTRUTTA.

A Busta per direct mailing

MATERIALI

Il marchio CESVI
va posizionato

in alto a sinistra o
a destra.

UNAVITA
DISTRUTTA

Un bambino in fuga dall'Ucraina deve poter
dimenticare 'orrore e ritrovare lamore.
Ajutalo con il Programma Case del Sorriso Cesvi,

A Annuncio stampa

c'e bisogno di te

cesvi.org

b




Applicazione social media

Formato marchio: la larghezza del logo e 120 pixel

Margine: gli elementi grafici devono essere a una distanza dal margine pari a
meta della larghezza del marchio (60 pixel), esclusa la PUNTA che invece si
appoggia sempre al margine

Titolo: si posiziona nella meta inferiore del post ed € allineato centralmente; si
raccomanda la sua evidenziazione con la PUNTA

Font: si usa il Raleway Black, maiuscolo; la grandezza varia in base alla sua
lunghezza e allo spazio disponibile

CESVI Tag: si posiziona nella meta inferiore del post a 60 pixel dal margine
A Format quadrato immagine
+ titolo

BIO social media:
Siamo un'organizzazione
umanitaria: Dal 1985

X o interveniamo nelle piu gravi
UNA VITA DISTRUTTA emergenze nel mondo e
promuoviamo l'aiuto umanitario
e lo sviluppo sostenibile.

% UNAVITADISTRUTTA cesviorg

A Format 3:4 immagine A Format 3.4 CESVI Tag A Format 3.4 immagine + titolo

MATERIALI




Applicazione banner online

Formato marchio: la larghezza del marchio € 44 pixel. In caso di formati
estremamente piccoli, il marchio puo essere ridotto in proporzione

Margine: gli elementi grafici devono essere a una distanza dal margine di 10
pixel, esclusa la PUNTA che invece si appoggia sempre al margine

Titolo: si posiziona nella meta inferiore del post ed € allineato centralmente; si
raccomanda la sua evidenziazione con la PUNTA

“UNA VITA
DISTRU I I Font: si usa il Raleway Black, maiuscolo; la grandezza varia in base alla sua
lunghezza e allo spazio disponibile

k UNAVITA | UNA VITA

CESVI Tag: si posiziona nella meta inferiore del post a 60 pixel dal margine |
‘ Dl STRU A DISTRUTTA

A Formato quadrato

A Formato verticale A Formato verticale
stretto

MATERIALI




Video

X

cesvi

Puoi sostenere DONA SU
il progetto di educazione .
a Myanmar. CesVli.org
Educazione
A Format frame di copertina A Format frame di chiusura con call to action

A Format frame sottotitoli A Format frame sottotitoli e nome

MATERIALI




Mezzi di trasporto

MATERIALI




< Blue Navy

Abbigliamento

PANTONE: 19-3832 TCX
HEX: 403f6f

Il colore dell'abbigliamento e il Blue Navy. RGB: 64, 63, 111

MATERIALI




Per maggiori informazioni
sul brandbook CESVI




